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全球数字经济发展水平Global Digital Economic Development Level（2018）
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决定数字经济发展水平的五个因素
Five Decisive Elements of the Development Level of Digital Economy

1-数字基础设施指数
• 设施的数量、质量和价格
• 网络和移动终端普及率、网速、

移动数据和移动终端消费能力

1-Digital Infrastructure 
Index
• Quantity, quality and price 

of equipment
• Popularity of internet and 

mobile terminal, speed of 
internet, mobile data and 
the consuming ability of 
mobile terminal
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2-数字科研指数
• ICT相关科研的数量和质量
• ICT相关专利数量及高引用论文指

数

2-Digital Science Research 
Index
• Quality and Quantity of ICT 

research
• Number of ICT patent and 

index of high-quoted thesis

3-数字消费指数
• 数字技术对消费者的渗透程度
• 社交网络、网购、移动支付普

及率

3-Digital Consumer 
Index
• Digital Technology of 

Consumer Permeability level 
• Popularity rate of Social 

network, online shopping, 
mobile payment

4-数字产业生态指数
• 产业数字化程度、以及数字技术

对产业的渗透程度
• 企业新技术应用水平、独角兽数

量、数字化产业占比

4-Digital Industry 
Ecological Index
• Digital level of the industry 
• New technology application 

level of companies, number of 
unicorn enterprises, 
proportion of digital industry

5-数字公共服务指数
• 政府数字技术利用水平
• 电子政务服务普及率

5-Digital Public Service 
Index
• Digital technology using 

level of government
• Popularity rate of E-

government service



美国代表了高收入国家数字经济的演进路线
The USA represents the evolution route of digital 

economic of high-income countries.

27%

2016年美国人工智能专利数

量占全球比重

Proportion of American 

Artificial Intelligent Patent 

of the world in 2016

Facebook月活用户占全球人

口比重

Proportion of Facebook 

MAU of the global 

population 

独角兽企业估值成长到10亿

美元的平均时间

Average Growth Time of 

USD 1 Billion Valuation 

Unicorn Enterprise

7年30%



途径2：利用数字消费者红利，启动消费端数字化
2, Launch digitalized consumption with the dividend from the digital consumers.

中国、印度、印尼、巴西等代表了中低收入国家数字经济的演进路线

China，India，Indonesia，Brazil represent the evolution route of digital 

economic  of middle & low income countries.

用户渗透率在美国和中国市场分别达到50%所花费的时间（年）

Time taken user permeability reaching 50% in USA and China market (Year)

万级员工

服务商
十万级

大众评审
百万级

商家
千万级

消费者
亿级



途径3：跟随数字化浪潮变化，给未来一次机会
3,Seize the future opportunity and follow the transformation of digitalization

非洲、南亚等低收入国家和地区数字经济萌芽
Digital economy sprouts in countries and areas of Africa and South Asia.



一场关乎未来30年的选择
A choice influencing the future 30 years




